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________________________________________
TURISTIČKA ZAJEDNICA GRADA ZAGREBA

OBRAZAC ZA PRIJAVU PROJEKATA, SKUPOVA, KANDIDATURA I MANIFESTACIJA ZA SUFINANCIRANJE  U 2016. GODINI
Naziv projekta / skupa / kandidature / manifestacije: 

________________________________________________
Vrijeme održavanja:_______________________________
	Organizator:______________________________________
	


I.
OPIS PROJEKTA / SKUPA / KANDIDATURE / MANIFESTACIJE
1. Podaci o organizatoru:

naziv

____________________________________________________

adresa (ulica, 

br. pošte, mjesto)_________________________________________________
telefon i fax
____________________________________________________

e-mail

____________________________________________________

www

____________________________________________________

IBAN             ____________________________________________________
MB   

____________________________________________________

OIB      
____________________________________________________

odgovorna 

osoba (potpisnik)_________________________________________________
kontakt        _____________________________________________________
1.1. Sposobnost upravljanja projektom
(iskustvo i dostignuća u sličnim projektima, ljudski, financijski i prostorni resursi, uspostavljena partnerstva i sustav kvalitete djelovanja ukoliko se primjenjuje)
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________

___________________________________________________________________

___________________________________________________________________

___________________________________________________________________

___________________________________________________________________

___________________________________________________________________

___________________________________________________________________
2. Sadržaj (opis projekta / skupa / kandidature / manifestacije sa programom)
Potrebno je navesti opis stanja područja provedbe projekta, ciljeve projekta, aktivnosti koje će se provoditi te očekivani rezulate.
_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
3. Održavanje:

· uzastopno održavanje od _____________________ godine
· broj dosadašnjih prijava TZGZ-u _______________
4. Rezultati prethodne godine:

· broj posjetitelja u prethodnoj godini_________, od toga inozemnih_________

· broj natjecatelja / sudionika manifestacije ________, od toga inozemnih _______ 

· ukupan broj zemalja sudionika manifestacije u prethodoj godini  ___________
· broj ostvarenih noćenja u Zagrebu  

sudionici____________   posjetitelji (procjena) ____________
Vrijednost nazočnosti u medijima (press cut) u prethodnoj godini

· u stranim medijima _____________ kuna
· u domaćim medijima ______________ kuna
Napomena: priložite medijsku analizu ukoliko je provedena
II. 
OČEKIVANI REZULTATI PROJEKTA / SKUPA / KANDIDATURE / MANIFESTACIJE


1. Korisnost:

· broj posjetitelja _________, od toga inozemnih_______ 

· broj natjecatelja / delegata / sudionika _______, od toga inozemnih ________
(kod kandidature očekivani broj)
· broj zemalja sudionika ________
· broj noćenja u Zagrebu – sudionici ________    posjetitelji __________

· organizira li se skup uz pomoć turističke agencije (PCO, DMC)?
(samo za skupove)

navesti koje_________________________________________
· da li projekt/manifestaciju prate turističke agencije

     domaće_____________________________________


inozemne____________________________________


navesti koje

· da li projekt/manifestaciju prate turoperatori

     domaći______________________________________
     inozemni_____________________________________

navesti koji
2. Marketinška komunikacija:
	Nazočnost u medijima:
	domaćim
	inozemnim

	a) elektronski 
	
	

	b) tiskovni


	
	

	Oglašavanje:
	
	

	a) elektronsko


	
	

	b) tiskovno
	
	

	Tiskovne konferencije:
	
	

	Prezentacije:
	
	

	Tiskani promotivni materijal:
	
	

	a) plakati
	
	

	b) letci (program i ostale informacije)
	
	

	c) pozivnice
	
	

	
	
	


upisati X za potvrdu

Napomena: priložite po jedan primjerak promotivnog materijala iz prethodne godine
III.
IZVORI FINANCIRANJA PROJEKTA / SKUPA / KANDIDATURE / MANIFESTACIJE

1. Financijski plan:







                 (u kunama)
     (u postotku)
	1. PRIHOD UKUPNO (navesti iznos):
	
	

	1.1. Financijska sredstva koja se traže od TZGZ:
	
	

	1.2. Financijska sredstva od ostalih izvora financiranja (navesti očekivane izvore i iznose):
	
	

	1.2.1.
	
	

	1.2.2.
	
	

	1.2.3.
	
	

	1.2.4.
	
	

	1.2.5.
	
	

	
	
	

	2. RASHOD UKUPNO (navesti iznos):
	
	

	2.1. Trošak promocije:
	
	

	2.2.Ostali troškovi (navesti očekivane izvore i iznose po grupama nastanka troška):
	
	

	2.2.1.
	
	

	2.2.2.
	
	

	2.2.3.
	
	

	2.2.4.
	
	

	2.2.5.
	
	


U prilogu dostaviti detaljan troškovnik projekta razrađen po aktivnostima i financijskim sredstvima. TZGZ zadržava pravo provjere točnosti pojedinih stavki troškovnika te u slučaju utvrđivanja netočnih podataka neisplatu potpore.
Datum ______________________

Potpis i pečat_____________________

Kriteriji koji će se vrednovati za odobravanje financijske potpore Turističke zajednice grada Zagreba za projekte i kongresne aktivnosti u 2016. godini

1. Broj dolazaka i noćenja domaćih i inozemnih posjetitelja vezano za projekt

Posjetitelji kojima je glavni motiv dolaska posjet manifestaciji/projektu (ukoliko je moguće procijeniti).

>> od 0 do 20 bodova

2. Vrijednost medijskih objava u stranim i domaćim medijima 

>> od 0 do 20 bodova

3. Obogaćivanje turističke ponude

U kojoj mjeri manifestacija obogaćuje turističku ponudu grada, koliko je atraktivna, inovativna; kakva je kritika javnosti (objave u medijima, društvene mreže i portali...).

>> od 0 do 20 bodova

4.  Budžet

Ukupan budžet projekta – pregled troškovnika i udio koji se traži od TZGZ te ostali izvori prihoda zajedno s procjenom financijske opravdanosti.
>> od 0 do 20 bodova

5. Broj posjetitelja samog projekta
Uvažavajući kapacitet i lokaciju održavanja manifestacije te naplatu i cijene ulaznica.

>> od 0 do 10 bodova
6. Tradicija projekta, prihvaćenost i održivost
Uzastopno održavanje projekta i značajnost kontinuiteta.
>> od 0 do 10 bodova

7. Sposobnost organizatora

Iskustvo u organiziranju sličnih manifestacija i projekata, reference.

>> od 0 do 10 bodova

8. Turističke agencije

Ostvarena suradnja sa turističkim agencijama i touroperatorima, a vezano za projekt i dolazak posjetitelja.
>> od 0 do 10 bodova

9. Sveukupna procjena projekta i mogućnosti ostvarenja

>> od 0 do 20 bodova
Dodatno na navedene kriterije – za kongresne aktivnosti se određuju i sljedeći kriteriji:

1. Broj sudionika konferencije, kongresa, poslovnog skupa, incentive putovanja – ostvarenja noćenja u Zagrebu
>> od 0 do 20 bodova
2. Značaj poslovnog događaja za destinaciju
Na koji način navedeno događanje utječe na ugled kongresne destinacije u pogledu daljnjih referenci. 

>> od 0 do 10 bodova
3. Doprinos kongresnoj industriji grada
Koliko poslovni skup/poslovni događaj doprinosi kongresnoj industriji grada (hotelima, kongresnim prostorima, specijaliziranim agencijama PCO i DMC).

>> od 0 do 10 bodova
4. Ponavljanje i mogućnost ponavljanja
Poslovni skupovi/događaji koji se više godina za redom, ili u pravilnim razmacima održavaju u Zagrebu ili nova događanja koja imaju tendenciju postati trajna događanja. 
>> od 0 do 10 bodova

